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€ Somos oftalmélogos, te ayudamos a ver quiénes son tus clientes y asi
mismo hacerte visible a ellos.

@ Agencia de relaciones publicas con mas de 13 afios de experiencia
en varios paises de América.
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@® Trabajamos de la mano de nuestros clientes, para encontrar los
canales por los cuales se comunican con su mercado y asi
implementar estrategias efectivas.

@ Las relaciones publicas son lineales al departamento de ventas y
mercadeo, por lo tanto deben generar posicionamiento y ventas.




Es importante posicionar Palmer,
Cooper & Wallace en LATAM por
medio de una estrategia
relaciones publicas.

Gomiimea 19

Palmer, Cooper & Wallace el lugar donde las marcas son como personas, el ciney
cultura popular como analogia para estrategias de marketing.

MENSAJE GENERAL:

Ayudan a construir estrategias de marketing que cambien vidas y se conviertan en
relaciones profundas.



Lograremos que su nombre esté en el
"top of mind" y "top of heart" de
actuales y posibles clientes, por medio
de comunicacidn persuasiva y asertiva.
Generaremos contenidos que lleguen
de manera clara y concisa, para asi
lograr los objetivos a corto, medianoy
largo plazo.

Nuestro propdsito es trabajar de su
lado para posicionar la empresay
todos sus atributos, por medio de una
estrategia 360.
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e Exposicion maxima en los
medios de comunicacion mas
reconocidos.
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Educacidén para dar
credibilidad y asi confianza.
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;Qué es lo que hace a Vader tan
Cruella es una marca que

iIconico que ha quedado grabado en ,
, , , . no paga medios, Cruella
el inconsciente colectivo de mas de o
. es la noticia.

una generacion?

Los Beatles ya lo Marcas de culto,
dijeron: “All You elementos que nos sirven
Need Is Love!” de guia para crear marcas

legendarias:
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e ;Quién es Juan Carlos Mallet? e Tenemos corazon, donde la e Estudios propios y/o de
Su marca. pasion y la emocion lo hacen diferentes fuentes para
e 15 anos de experiencia en todo todo posible. validar el éxito de esta
el mundo, desarrollando e Mentalidad para comprender estrategia.
estrategias de marketing que los desafios y desarrollar e % Crecimiento de la
construyen marcas a traves de soluciones que generen empresa y la marca.
relaciones profundas. oportunidades. e Plan de expansién y/o
e Sus logros. e Coraje para explorar la ventas a para el 2023.
e Tips para lograr tener una transformacioén y seqguir el

marca gue conecta. camino hacia la grandeza.
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PERMITE GENERAR NOTICIAS EN FORMA
AMPLIA, CLARA, CONCRETA, VERAZY
ADECUADA.

Logra posicionar dentro de los medios de comunicacion

en forma mas rapida, eficaz y prolongada a Palmer,
Cooper & Wallace, a partir de contenidos editoriales,

articulos, entrevistas y notas en directo o grabadas para
television y radio.

Desarrollar e implementar un plan de comunicaciones,
gue permita difundir todos los intereses de |la marca.
Sin dejar a un lado las oportunidades paralelas que se
van dando; generando contenidos de interés para los

medios de comunicacion.
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Forbes
Bloomberg
Infobaee

24 Horas

Diario De Mexico
Diario De Poza Rica
Economista

El Faro

El Financiero

El Informante

El Grafico
Mercado

Maspormas

Milenio Diario
Monitor Econémico
Notisur

Norte

Pendulo De Chiapas
Publimetro
Reforma

TyN Magazine

It News

Retailers

Business & Marketing News

0SIBLES MEDIOS A INTERVENIR

Heraldo De Toluca
Heraldo De Veracruz
Heraldo De Tuxpan
Heraldo De Coatzacoalcos
Heraldo De Xalapa
Hojas Politicas
Impacto

Impulso Informativo
Infos Diario

La Jornada

Merca2.0

El Sol De México

El Sol De México

El Universal

Excelsior

Heraldo Estado De México
La Jornada San Luis

La Prensa

La Razon

La Red

La Voz De Tabasco

Visor Empresarial



El Tiempo

El Espectador

El Nuevo Siglo
Portafolio

La Republica
Primera Pagina
Revista Dinero
Revista Gerente
Bloomberg en linea
Revista Forbes Colombia
La Nota Econdmica
KienyKe

ADN
Publimetro
Canal RCN
Canal Caracol
Heraldo De Toluca
El Colombiano
El Pais

El Universal

La Patria

El Heraldo

El Pais

Canal 13

POSIBLES MEDIOS A INTERVENIR

COLOFBIA

Canal Capital
Telemedellin
Teleantioquia
City TV
Telepacifico
RTVC

Blu Radio

La FM
Caracol Radio
RCN Radio
W Radio

. -t



Wire
Agencia EFE

El Nacional - medio venezolano

El Siglo

Diario de las Américas
Alta Esfera

Mega TV noticiero
Florida Times

Miami Herald

La Prensa

Las Vegas Weekly
Houston Weekly News

IBLES MEDIOS A INTERVENIR

Telemundo

Univisién

RCN Internacional
Caracol Internacional
Umo Magazine
PEOPLE

The Washington Finance
The New York Finance
Orlando Times
Influencer News daily
Las Vegas Weekly
Houston Weekly News

U

El Sol de Florida
CNN Latino
Cala

CBS Miami

NBC 6

Canal 10 (Local)
Houston Weekly News
The US Reporter
Fox News

FOX 28

FOX43

FOX 40



= gl Xl Ity
W iy H e
\\ /1
i i s J o n»
Notas en Entrely 2 Diseno, Alianzas Trafico una vez Canales de Monitoreo de
medios Tier 1. desarrollo de desarrolloy estratégicas, a la semana. comunicacion: medios 24/7.
contenido revision de de acuerdo a drive de
editorial. estrategia. necesidades. seguimiento y

wahtsapp.



_TALLER DE PR ()]

Cémo explotar al maximo las notas de free press para tener autoridad
digital.

Logra una reputacion off y on Line, masificando las acciones que se realicen
en free press:

e Conceptos. Marca Vs Reputacion.

e Entrena a otros para que recomienden a Palmer, Cooper & Wallace, sin
inversion extra.

e El derecho a presumir.

e Masificacion en redes sociales. \

e Funnel de ventas- Las relaciones publicas deben generar
posicionamiento y ventas.



=SESTRATERIA DE Linked B}

Reunidén de Brief.

Ajuste de perfil personal de forma estratégica incluyendo palabras claves.

Perfil en 2 idiomas: Inglés y Espanol.

Pagina de empresa mejor posicionada contandole a las personas que van a encontrar.

Indexacién en google, contenidos para posicionamiento, investigacion profunda sobre
analogia Cine como herramienta de Marketing.

e Creacion de contenido:

1.12 para perfil personal.

2.para perfil empresa

e Capacitacion a personas del equipo gue se considere.

e Métricas y reportes de resultados.

e Duracion de diseno y desarrollo de estrategia: 12 semanas.




PASOS A SEGUIR
JOUrneY map

KICKOFF Reunién con:
e Director de Cuenta

TU estas aca. o Jefe de prensa Desarrollo de Cierre con Director
Recibiste nuestra Se alinean expectativas de campanay de Cuenta y Jefe de
propuesta las dos partes aprobacion de Prensa
N\ / N\
N\ /
N\ V 4
Apertura de canales de Ejecucién de
Aprobacién por parte seguimiento: campafa
tuya, mediante un correo e Grupo de WhastApp Medicén de KPIS

sobre la misma propuesta e Drive de Seguimiento
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Si tienes preguntas, no
dudes en contactarnos




